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ABSTRAK
Promosi merupakan hal yang penting untuk memaksimalkan pemasaran sebuah produk atau jasa
juga dalam menjangkau awareness pada konsumen. konten media sosial serta dibarengi dengan
promosi video salah satu hal yang penting dalam sebuah bisnis dan juga lembaga-lembaga
lainnya. Tujuan dari penelitian ini membuat perancangan promosi digital yang diimplementasikan
berupa video promosi dan template feed Instagram serta pendukungnya seperti template story
Instagram untuk meningkatkan kesadaran (awareness) pada masyarakat dan daya tarik calon
peserta didik baru. Oleh karena video promosi dibuat secara menarik singkat dan informasi semua
tersampaikan di dalamnya, dan template feed Instagram guna merapikan dan menjadi daya tarik
juga. Selain itu penelitian ini menggunakan pendekatan Integrated Marketing Communication
(IMC) untuk memastikan penargetan yang sesuai sehingga pesan yang ingin disampaikan tercapai
dan efektif. Kemudian pada penelitian ini juga menggunakan beberapa software yang digunakan
yaitu : Capcut dan Coreldraw. Kemudian hasil akhir dari penelitian ini berupa Video reels,
template feed Instagram, template story, template frame reels.

Kata kunci : IMC, video promosi, template feed, media sosial, brand awarness

ABSTRACT
Promotion is essential for maximizing the marketing of a product or service and in reaching
consumer awareness. Social media content, along with video promotion, is crucial for businesses
and other institutions. The aim of this research is to create a digital promotion design
implemented in the form of a promotional video and Instagram feed templates, along with
supporting elements such as Instagram story templates, to increase public awareness and attract
new prospective students. Therefore, the promotional video is made to be engaging, concise, and
informative, and the Instagram feed templates are designed to be orderly and attractive.
Additionally, this research employs an Integrated Marketing Communication (IMC) approach to
ensure appropriate targeting so that the intended message is effectively conveyed. This research
also utilizes several software programs, including Capcut and Corel Draw. The final outcomes
of this research are in the form of video reels, Instagram feed templates, story templates, and
frame reels templates.
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1. PENDAHULUAN
Pondok Pesantren darul Ma’arif berdiri pada tahun 2008 di Desa Kaplongan Kecamatan

Karangampel Kabupaten Indramayu di bawah naungan Yayasan Darul Ma’arif, yang mana
mengusung corak pesantren salafi modern. Untuk memaksimalkan strategi marketing Pondok
Pesantren Darul Ma’arif perlu menerapkan strategi IMC teori Belch sehingga dapat meningkatkan
citra serta awareness masyarakat banding pondok pesantren yang hanya mengadopsi salafi atau
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yang modern saja. Untuk saat ini Pondok Pesantren Darul Ma’arif masih banyak hal yang perlu
dikembangkan untuk mengenalkan pesantren kepada masyarakat, salah satunya dalam hal strategi
pemasaran. Dilihat dari website dan sosial media Pondok Pesantren Darul Ma’arif masih terlihat
kurang tertatanya feed Instagram dengan baik karena tidak ada penyelarasan desain saat
pergantian tim desain dan masih kurang masifnya dalam hal pemasaran di promosi digital
menjadikan masih belum banyak yang tahu dengan Pondok Pesantren Darul Ma’arif oleh sebab
itu mulai kurangnya calon santri baru yang ingin mendaftar. Oleh karena itu perlu sebuah
rancangan promosi digital serta pemasaran agar sesuai target market dengan visual yang baik serta
konten yang menarik untuk meningkatkan brand awareness. Untuk memaksimalkan strategi
marketing Pondok Pesantren Darul Ma’arif perlu menerapkan strategi IMC teori Belch sehingga
dapat meningkatkan citra serta awareness masyarakat.

2. METODE PENELITIAN
Metode perancangan yang penulis gunakan dalam penelitian ini dengan metode

perancangan Integrated Marketing Communication pada buku “Advertising and Promotion An
Integrated Marketing Communications Perspective” dari Belch dan Belch (2018). Dengan proses
perencanaan IMC yaitu Marketing Strategy And Analysis, Target Marketing Process, Developing
a Positioning Strategy, Developing the Marketing Planning Program.
1. Marketing Strategy And Analysis

Pondok Pesantren Darul Ma’arif mempunyai peluang untuk melakukan pemasaran di
wilayah Ciayumajakuning karena belum ada banyak Pondok Pesantren yang memadukan
pesantren salafi modern dengan fasilitas yang baik nyaman bersih dan luas dengan biaya yang
relevan. Dengan itulah konten akan dibuat.

2. Target Marketing Process
Premier : umur 18 -25 untuk mereka para desainer pondok yang akan melanjutkan memakai
template desain.
Sekunder : orang tua siswa dengan usia 35 - 50 tahun dengan cakupan wilayah Indramayu,
Cirebon, Karawang dan subang yang ingin menyekolahkan anak ke pondok pesantren. serta
berstatus ekonomi sosial menengah keatas.

3. Developing a Positioning Strategy
Mengembangkan strategi penempatan posisi Pondok Pesantren Darul Ma’arif yaitu dengan

menyeimbangkan dengan kompetitor dengan desain feed Instagram yang rapi, serta akan
membuat konten yang lebih variatif yang mana itu menjadi peluang bagi Pondok Pesantren Darul
Ma’arif kedepannya.

4. Developing the Marketing Planning Program
Pada tahap ini Pondok Pesantren Darul Ma’arif melakukan promosi yang dengan

menunjukkan keunggulan dengan tujuan meningkatnya awareness kemudian menjadikan
munculnya kemauan untuk mendaftar ke Pondok Pesantren Darul Ma’arif.

Perancangan promosi digital ini salah satunya dengan merancang template feed Instagram
agar tersusun rapi dan juga video promosi untuk mencapai awareness dengan pesan yang akan
disampaikan sebagai berikut :
1. Isi Pesan (What to say)

Isi pesan yang akan disampaikan adalah keunggulan Pondok Pesantren Darul Ma’arif
dengan menjadi tempat pendidikan yang mempunyai fasilitas yang baik, luas, bersih, tertib,
nyaman serta menginformasikan sekolah yang ada di pondok baik SMP dan SMA pondok sudah
terakreditasi “A”, kemudian merapikan susunan feed Instagram.
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2. Bentuk Pesan (How To Say)
Bentuk pesannya adalah berupa video promosi yang akan dipublikasikan dengan Instagram,

kemudian menerapkan template Instagram untuk merapikan feed.

3. HASIL DAN PEMBAHASAN
1. Video promosi

Pesan di dalamnya akan ada pesan promosi keunggulan dari Pondok Pesantren Darul
Ma’arif serta fasilitas yang lengkap dan baik, dengan perancangan ini ke depannya awareness
masyarakat akan meningkat dan juga di dalam promosi digital ini akan diperkuat dengan tagline
Pondok Pesantren Darul Ma’arif “Apa pun Cita-citanya Mondoknya Di Darul Ma’arif “

Gambar 1. Dokumentasi Storyboard
Sumber: Penulis
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2. Sketsa template feed instagram
Sketsa desain template yang akan dibuat menjadi dua desain untuk membedakan konten

template desain, berdasarkan kuesioner konten yang paling menarik adalah konten kegiatan santri
dan yang kedua konten edukasi islami / informasi Penerimaan Santri Baru / Ucapan-ucapan. Serta
sketsa frame reels dan story

Gambar 2. Dokumentasi sketsa template dan reels
Sumber: Penulis

Setelah proses storyboard dan shoting kemudian dilanjutkan dengan tahap editing, penulis
menggunakan aplikasi Capcut untuk menjahit video yang sudah di shoting serta menambahkan
elemen seperti tulisan pendukung transisi serta foto. Berikut ini adalah dokumentasi dari proses
produksi:

Gambar 3. Dokumentasi proses editing
Sumber: Penulis
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Gambar 4. Dokumentasi proses desain menggunakan Coreldraw 2024
Sumber: Penulis

Berikut adalah konten media yang telah selesai dibuat

Gambar 5. Hasil template feed Instagram
Sumber: Penulis
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Gambar 6. Hasil template story dan reels
Sumber: Penulis

4. KESIMPULAN
Kesimpulan dari penelitian ini yang dapat diambil dari penulis tentang bagaimana

merancang konten video promosi yang berupa video reels instagram sebagai media yang
informatif untuk menjangkau awareness masyarakat serta media promosi Pondok Pesantren
Darul Ma’arif untuk menarik calon santri baru untuk mendaftar di lembaga pendidikan tersebut,
kemudian penulis merancang template feed Instagram guna merapikan tatanan atau tampilan
Instagram yang akan membuat para pengunjung ke profil Instagram tertarik dan juga dapat
meningkatkan awareness masyarakat, serta penulis merancang template frame feed dan juga
template story sebagai pendukung dari template feed Instagram, template tersebut agar ketika
pergantian tim desain gaya desain tetap seragam Sehingga Pondok Pesantren Darul Ma’arif dapat
dikenal lebih luas dan juga meningkatkan awareness masyarakat. Dengan keterbatasan waktu
penulis menyarankan untuk menciptakan konsep konten plan bulanan atau konten yang relevan
dengan masanya yang mana yang bisa lebih menarik untuk mempertahankan awareness
masyarakat.
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