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ABSTRAK 

Cirebon memiliki banyak tradisi, alam, istiadat, sejarah, warisan leluhur dan beragam kreatifitas 

seni dan desain. Cirebon memiliki sejarah tersendiri atas berdirinya kerajaan Cirebon. Cirebon 

memiliki situs bersejarah yang dikenal sebagai pusat penyebaran Islam pertama di Cirebon yaitu 

Situs Makam Sunan Gunung Jati, yang kini beralih menjadi objek wisata religi yang terkenal di 

Cirebon. Situs Makam Sunan Gunung Jati ramai dikunjungi masyarakat luas dari dalam kota 

maupun luar kota Cirebon sebelum pandemi, tetapi setelah pandemi situs bersejarah ini 

mengalami penurunan derastis. Oleh karena itu perlu solusi mengenai masalah yang ada. Penulis 

membuat media yang bertujuan untuk menarik minat kembali para pengunjung. Perancangan 

media yang akan dibuat terdiri dari  media utama berupa media interaktif yaitu video Dokumenter 

dan media pendukung (x-banner, Billboard, flayer). 

Kata Kunci : Cirebon, Makam, Media, Video Dokumenter. 

 

ABSTRACT 
Cirebon has many traditions, nature, customs, history, ancestral heritage and a variety of artistic 

and design creativity. Cirebon has its own history of the founding of the Cirebon kingdom. 

Cirebon has a historical site known as the first center of the spread of Islam in Cirebon, namely 

the Tomb Site of Sunan Gunung Jati, which has now turned into a famous religious tourism object 

in Cirebon. The Sunan Gunung Jati Tomb site was visited by the wider community from within 

the city and outside the city of Cirebon before the pandemic, but after the pandemic this historic 

site experienced a drastic decline. Therefore, there is a need for solutions to existing problems. 

The author makes media that aims to attract the interest of visitors again. The media design that 

will be made consists of the main media in the form of interactive media, namely documentary 

videos and supporting media (x-banners, billboards, flayer). 

Keywords : Cirebon, Cemetery, Media, Video Documentary 

 

1.  PENDAHULUAN 

Cirebon memiliki sejarah yang cukup banyak dan sejarah tentang berdirinya kerajaan 

Cirebon. Awalnya Cirebon didirikan oleh Ki Gedeng Tapa, yang lama - kelamaan berkembang 

menjadi sebuah perkampungan ramai yang diberinama Caruban lalu menjadi Kota Cirebon. 

Cirebon juga memiliki situs sejarah yang cukup terkenal dibeberapa tempat dan salah satunya 

ialah situs Makam Sunan Gunung Jati, situs tersebut merupakan salah satu situs bersejarah 

Cirebon yang memiliki sejarah dari jejak penyebaran islam yang ada di Cirebon juga termasuk 

sebagai tempat peristirahatan terakhir Sunan Gunung Jati yang terletak di desa Astana Gunung 

Jati yang memiliki beberapa objek wisata antara lain lawang pasujudan, sumur pitu, masjid agung 

dan juga pusar bumi. Sunan gunung Jati adalah salah satu dari wali songo yang melakukan 

penyebaran islam di indonesia, Sunan gunung jati melakukan ajarannya di kota Cirebon dan selain 

mengajarkan tentang islam kepada para masyarakat Cirebon Sunan Gunung Jati juga diangkat 

sebagai raja dari kerajaan Caruban atau Cirebon oleh sebab itu penyebaran islam disana semakin 

luas hingga akhir hayatnya kemudia Sunan gunung jati di makamkan di desa Astana gunung jati 

yang dimana tempat yang sering dia kunjungi untuk melakukan dakwah kemudain tempat tersebut 

dikenal sebagai situs Makam Sunan gunung jati yang ramai dikunjungi oleh masyarakat luas dari 
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kota ataupun luar kota Cirebon akan tetapi setelah terjadinya pandemi ini membuat situs Makam 

sunan gunung jati mengalami penurunan yang sangat derastis. Oleh karena itu peneliti tertarik 

untuk melakukan promosi pada situs wisata ini yang bertujuan untuk meningkatkan minat para 

pengunjung terutama yang berada di luar kota Cirebon dengan cara membuat video dokumenter 

yang mencerikan tentang sejarah dari situs Makam sunan gunung jati dan juga membuat sebuah 

promosi yang menarik bertujuan untuk kembali meningkatkan paraturis atau wisatawan yang 

berkunjung ke makam sunan gunung jati. 

Berdasarkan latar belakang diatas, rumusan masalah dalam perancangan ini adalah 

bagaimana cara membuat promosi menggunakan video dengan tujuan yang akan diperoleh yaitu 

Tujuan dari perancangan ini adalah meningkatkan pengunjung agar makam Sunan Gunung Jati 

Kembali ramai dengan cara membuat video tentang dokumentasi yang menceritakan sejarah dari 

situs Makam Sunan Gunung Jati. 

 

2.  METODE PENELITIAN 
Pengumpulan data yang digunakan pada perancangan ini diambil dari hasil wawancara dan 

kuesioner yang dibuat dan disebar oleh penulis. Selain itu digunakan juga metode analisis 5W+1H 

dan analisis AISAS sebagai bahan pengumpulan informasi yang dibutuhkan untuk merancang 

media. Kemudian kedua metode ini diimplementasikan ke dalam media yang dibuat agar tujuan 

yang dibuat tepat sasaran. Data primer yang diperoleh penulis secara langsung dikumpulkan 

dengan cara wawancara, mengamati langsung (observasi) dan untuk data sekunder data yang 

diproleh peneliti dari sumber yang sudah ada. Data ini merupakan data tambahan untuk 

melengkapi data yang sudah ada. Data ini berupa studi literatur dan refrensi media.  

Konsep perancangan ini adalah membuat video komersil dari situs Makam Sunan Gunung Jati 

dengan tujuan sebagai kegiatan promosi yang membuat orang kembali tertarik datang ke situs 

Makam Sunan gunung jati, dan isi dari video tersebut adalah menceritakan asal - usul dari situs 

tersebut dan sejarah dari sunan gunung jati. Judul video ini adalah "Awal mula situs makam sunan 

gunung jati" Berdurasi 2 menit 41 detik. Ditinjau dari permasalahan Situs Makam Sunan Gunung 

Jati yang merupakan salah satu situs sejara mengalami penurunan pengunjung yang diakibatkan 

karena terjadinya pandemi sehingga pengunjung menjadi sangat berkurang dan untuk fakta 

lapangan situs Makam Sunan Gunung Jati memiliki banyak sejarah dan keunikan nya di setiap 

tempat dan juga banyak terdapat beberapa seni yang menjadi cirikhas dari daerah cirebon daa itu 

sendiri dari tembok yang terdapat mangkok menjadi hiasan dan juga beberapa ukiran. 

Awal sebelum terjadi pandemi pengunjung disitus Makam Sunan Gunung Jati masih sangat 

ramai hingga dalam 1 minggu bisa mencapai 1000 pengunjung akan tetapi masa sekarang jangan 

kan samapai 1000 untuk mencapai 500 saja tidak bisa karena hanya dalam 1 minggu sekarang 

hanya bisa mendapat 100 pengunjung atau 200 pengunjung. Kesimpulan yang diambil setelah 

dilakukan kuesioner yaitu adalah kebanyakan orang mengetahui situs makam sunan gunung jati 

hanya sekedar tempat lawang pasujudan saja dan juga banyak orang yang mencari info dan juga 

tau situs gunung jati berasal dari sosial media seperti instagra, tiktok, dan juga facebook 

dikarenkannya terjadi pandemi yang membuat situs makam sunan gunung jati menjadi 

mengalami penurunan pengunjung yang sangat signifikan dan juga kurangnya keigatan promosi 

yang menarik para ngunjung untuk ke tempat tersebut selain itu juga tidak adanya pernah 

melakukan kegiatan branding. Usulan pemecahan masalah karena tidak melakukan kegiatan 

promosi maka usulan pemecahan adalah dengan melakukan kegiatan promosi menggunakan 

video dokumenter yang membuat orang mengetahui bahwa tentang sejarah dari situs makam 

sunan gunung jati sehingga membuat orang penasaran dengan tempat tersebut dan akhirnya pergi 

mengunjungi tempat tersebut. 

Format Program berupa video komersil berkonsep dokumenter, konsep dokumenter diambil 

karena saat wawancara pengunjung banyak yang memilih dokumenter ketimbang video yang lain 

dan juga banyak orang yang menyukai video yang menjelaskan sejarah dengan simple padat dan 

jelas, didalam video dokumenter terdapat beberapa bagian yaitu menjelaskan cirebon secara 

singkat kemudian menjelaskan sejarah situs makam sunan gunung jati, menjelaskan sejarah 
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awalnya, sunan gunung jati, setana dan juga astana dengan mengambil judul adalah "Awal mula 

situs makam sunan gunung jati" berdurasi 2 menit 41 detik. 

Sebagai Sinopsis yaitu Cirebon dikenal sebagai kota wali dan salah satunya adalah Sunan 

Gunung Jati, situs sunan gunung jati adalah bukti sejarah dari penyebaran islam dan orang yang 

menyebarkannya adalah Sunan Gunung Jati yang memiliki sifat suka menyendiri sehingga orang 

menjulukinya sebagai Syek Dzatul Kahfi. Berikut soryline yang telah dibuat : 
 

Tabel 1. Storyboard 

Scene Keterangan adegan Pengambilan Audio 

1 Cirebon   

2 shoot selamat datang 

cirebon 

drone Cirebon banyak orang yang 

mengatakan bahwa cirebon adalah 

kota udang 

2 shoot stasiun cirebon medium 

close up 

ada juga yang mengatakan cirebon 

sebagai kota wali 

2 shoot BAT medium 

close up 

salah satu nya yang ingin kita bahas 

adalah 

2 shoot gerbang situs 

makam sunan gunung jati 

medium 

close up 

situs makam sunan gunung jati 

3 Sunan Gunung Jati   

3 shoot gapura makma 

sunan gunung jati 

medium 

close up 

situs makam sunan gunung jati 

adalah 

3 shoot dinding situs 

makma sunan gunung jati 

medium 

close up 

situs peninggalan wali songo yang 

terdapat beberapa bukti sejarah 

antara lain 

3 shoot pintu pasujudan medium 

close up 

pintu pasujudan 

3 shoot pusar bumi medium 

close up 

pusar bumi 

3 shoot sumur pitu medium 

close up 

sumur pitu 

4 Sejarah Awal   

4 Shoot pelabuhan drone dulu cirebon adalah daerah 

pelabuhan 

4 shoot pasar medium 

close up 

yang membuat cirebon menjadi tepat 

perdagan dari berbagai negara 

4 peta dunia dan gambar 

sunan gunung jati 

 hingga pada tahun 1420m pedagang 

dari bagdad yang dipimpin oleh 

syekh idlofi mahdi datang memohon 

tinggal dan berdagang disana 

4 shoot langit - langit 

masjid 

close up dan itulah awal mula dari gunung 

jati sebagai paguron atau perguruan 

islam 

5 syekh dzatul kahfi   

5 shoot area pusar bumi medium 

close up 

syekh idlofi mahdi adalah orang 

yang sangat suka tafakur menyendiri 

5 shoot pusar bumi medium 

close up 

sehingga membuatnya dikenal 

sebagai "syekh dzatul kahfi" atau 

"sesepuh yang meninggali gua" 

6 Setana   
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6 shoot pintu area 

pemakaman  

medium 

close up 

syekh dzatul khafi selalu 

mengatakan "setana" kepada para 

santri yang ingin meninggalkan 

gunung jati 

6 shoot dinding area situs close up yang memiliki arti "pegang teguhlah 

setiap ajaran di gunung jati" 

sehingga para santri pun menyebut 

gunung jati menjadi "setana gunung 

jati" 

 

7 astana   

7 shoot area pemakaman medium 

close up 

setelah syekh dzatul khafi meninggal 

dan kuburannya ditempatkan di 

daerah gunung jati tempat tersebut 

menjadi erea pemakaman 

7 shoot pintu pasujudan medium 

close up 

kemudian "setana" pun diganti 

menjadi "astana" atau yang memiliki 

arti kuburan hingga kini tempat 

tersebut menjadi situs yaitu makam 

sunan gunung jati yang kita ketahui 

sampai sekarang 

 

Berikut storyboard yang telah dibuat : 
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Gambar 2. Storyboard 

 

3.  HASIL DAN PEMBAHASAN 
Setelah mengkaji data yang didapat, hasil perancangan media ini meliputi :  
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Gambar 3. Video Dokumenter 

      

4.  KESIMPULAN DAN SARAN 
Dari penelitian ini adalah video komersil berkonsep dokumenter yang bertujuan menarik 

kembali pengujung untuk data berwisata ke situs makam sunan gunung jati dapat membatu untuk 

memulihkan kembali keadaan situs tersebut dan menjadi ramai kembali. dikarenakan masih 
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kurangnya kualitas gambar disarankan untuk menggunakan perlengkapan yang lebih menunjang 

dan juga memiliki kameramen dan voice over yang lebih berpengalaman agar kualitas dari video 

tersebut lebih terlihat profesional. 

. 
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